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DATOS GENERALES DEL PAIS DE ORIGEN

REPUBLICA DE COLOMBIA ‘

Superficie: 1.141.748 Km2

Capital: Bogota D.C.

Idioma oficial: Espafiol

Hora oficial: GMT -5 horas (normal/verano)
Poblacion estimada 2005: 42.888.592 millones de habitantes
Limites: Al norte con el mar caribe, al sur con Peru y Ecuador, al oriente con

Venezuela y Brasil, al occidente con el océano pacifico y al noroccidente con

Panama.

Ciudades Principales: Bogota, Medellin, Cali, Barranquilla, Bucaramanga,

Cartagena
Tipo de Gobierno: Republica Democrética. Presidente Alvaro Uribe Vélez.

Religion: Catélica Romana 90%, el resto (10%) esta repartido entre religiones

varias.
Fiesta nacional: 20 de Julio (Fiesta de Independencia)

Moneda oficial: Peso colombiano. Circulan monedas de 20, 50, 100, 200, 500 y
billetes de 1.000 2.000, 5.000, 10.000, 20.000 y 50.000.

Tipo de cambio promedio: 1.973,94 peso délar
Tasa de crecimiento anual: 0.7%

PIB 2007: 6.8% anual
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PIB 2008: 2.5% anual
PIB Per Cépita 2006: 3.214 ddlares 2007: 3.918 dolares
Salario minimo legal: $ 496.900, ( APX 246,27 dolares)

(IPC) indice de Precios al Consumidor: 2007 5.69% anual - 31 de Julio
2008: 6.53% anual

indice de desempleo al 31 de Julio 2008: 12.6%
Esperanza de vida: 70.4 afios
Alfabetizacion de adultos: 90.9%

Principales Exportaciones:

- Hidrocarburos - Carbon

- Café - Flores

- Niquel - Esmeraldas
- Oro

Principales Importaciones:
- Quimicos - Maquinaria

- Alimento

Remesas ler trimestre 2008: 1.141 millones de do6lares
Principales socios comerciales exportaciones:
Estados Unidos, Unién Europea y Venezuela
Principales socios comerciales importaciones:

Estados Unidos, China, México, Brasil, Alemania, Japon y Venezuela
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DEFINICIONES

Periodo- Para el presente censo corresponde a las operaciones efectuadas
entre el 1 de Enero, al 31 de Diciembre del afio 2008.

Merma- Se considera merma toda constriccion o disminucion del inventario.
Se calcula obteniendo la diferencia entre el inventario tedrico (inicial) y el
inventario real (final).

Merma comercial.- Es aquella diferencia entre el inventario tedrico y el real
causada por la actividad comercial en si. Un ejemplo de esto son los descuentos
y las promociones.

Merma operativa consolidada-. Es aquella diferencia entre el inventario
tedrico y el real causada por la operacion en si. Se compone por la merma
operativa conocida y la merma operativa desconocida.

Merma conocida- Es aquella merma operativa a la cual se le puede atribuir
causa. (Es plenamente identificable su origen). Un ejemplo de esto es el
deterioro de mercancia, desperdicios y vencimientos.

Merma desconocida- Es aquella merma operativa en la cual no se puede
identificar su origen, pero se atribuye conceptualmente y por la experiencia de
las cadenas participantes, a las siguientes causas:

Robo interno.

Robo externo.

Error administrativo.
Error de Proveedor.
Otras.

Precio o valor de venta- Es el valor por el cual la mercancia es adquirida
por el publico en la cadena.

Precio a costo o costo de venta - Es el valor por el cual la mercancia es
adquirida por la cadena.
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Ventas netas- Es el resultado de restar de las ventas totales, las
devoluciones.

Utilidad bruta- Es la obtenida al restar de las ventas netas el costo de
ventas.

Utilidad neta- Es el remanente monetario de las ventas después de
descontar aquellos egresos ocasionados por el negocio en si, y sumar aquellos
que genera.

Gastos de personal- Son los egresos ocasionados por la mano de obra
requerida para la operacion.

Gastos generales- Son aquellos gastos generados por la operacidon
diferentes a aquellos generados por la mano de obra.

Utilidad antes de impuestos- Es el remanente monetario de las ventas
después de descontar aquellos egresos ocasionados por el negocio en si, y
sumar aquellos que genera, pero sin tener en cuenta los impuestos generados
por la base impositiva.

Centro de distribucién (CED): Lugar en el que se concentra las mercancias
gue vienen de los proveedores para abastecer a las tiendas de la organizacion

Formato: Hace referencia a la clasificacion del tipo de establecimiento segun
su tamafio de superficie de venta expresado en metros cuadrados (MT2) .

Seccién: Hace referencia a una serie de productos agrupados, por su uso
final.
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La informacion recolectada en el presente censo hace referencia al cierre
contable y operativo de las grandes superficies en el afio 2008.

En el presente censo participan 13 cadenas que representan en el presente afio
el 91.11% del total de ventas del sector, segin el informe de la

Superintendencia de Sociedades con cierre a diciembre del 2008. Esto

representa crecimiento frente a los resultados obtenidos en el censo anterior.

2003 2005 2006 2007 2008
63.00% 70.15% 81.10% 77.99% 79.54% 91.11%

En cuanto a la superficie de ventas censada, la informacion recolectada
corresponde al 95.75% de los metros cuadrados totales de superficie de venta

del sector, basandose en la informacién obtenida en la encuesta GAHM
(Grandes almacenes e hipermercados ) realizada por el DANE en julio del 2003.
La informacioén se debe analizar como una medida de metros constantes, la cual
puede llegar a superar el 100%. Una vez se tenga un nuevo censo nacional, se
revalidara esta cifra.

El crecimiento en metros cuadrados de la muestra se explica por el crecimiento

de las cadenas participantes, al incluir a Falabella.

2003 2005 2006 2007 2008
62.00% 73.41% 77.68% 85.64% 93.17% 95.75%

La informacion recolectada se obtuvo de las siguientes fuentes:
e Estados financieros
¢ Informacion recolectada en entrevista personal

¢ Informacioén especifica del departamento encargado del control de mermas y
los departamentos de seguridad dentro de cada cadena.

e Busqueda de informacion secundaria.
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La clasificacion de los resultados obtenidos de las grandes cadenas, se realiz6
de acuerdo al tamafio y tipo de superficie de venta, dividiéndose en cuatro
formatos:

Formato menor de 4.000 mts2 de superficie de venta.
Formato entre 4.000 mts2y 9.000 mts2 de superficie de venta.
Formato mayor de 9.000 mts2 de superficie de venta.

w0 DdPE

Drogueria independiente.

La distribucion obtenida de los metros cuadrados de superficie de venta
censados para los afios 2003, 2004, 2005, 2006 ,2007 y 2008 es la siguiente:

P8 PO 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Formato de 0-4000
mts2 48.4% | 42.3%| 40.5%| 43.4%| 39.8%| 35.3%| 36.1%
Formato de 4000 a
9000 mts? 29.2%| 23.7%| 25.2%| 32.8%| 38.0%| 46.0%| 48.2%
Formato superior a
9000 mts?2 22.4%| 34.0%| 34.3%| 23.8%| 21.6%| 17.9%| 15.0%
Formato de
Drogueria
Independiente 0.0% 0.7% 0.8% 0.8%

La dindmica del mercado muestra un crecimiento cercano al 2% en el formato de

4.000 a 9.000 mt2 de superficie de venta, y uno cercano al 1% en el formato de

0 a 4.000.

Al igual que en el censo anterior se observa una tendencia de crecimiento en los
formatos mas fAligeroso desplazando al gran
colonizacion de las regiones, dado que este formato, aunque no presenta cierres

significativos su participacion frente a los demas disminuye.
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COMPOSICION DE LA SUPERFICIE DE VENTA CENSADA
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La agrupaciéon de la superficie de venta se distribuye en seis regiones
geograficas las cuales son:

1. Costa 2. Oriente.
3. Orinoquia 4. Cundinamarca
5. Occidente 6. Gran Antioquia

COMPOSICION DEL MERCADO DETALLISTA POR
REGIONES
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Los departamentos que conforman cada una de las regiones geogréaficas

estudiadas son los siguientes:

REGION

DEPARTAMENTOS QUE COMPONE

COSTA

La Guajira, Magdalena, Atlantico, Bolivar,

Cesar, Sucre, Cérdoba, San Andrés Islas

ORIENTE

Santander, Norte de Santander, Boyaca

CUNDINAMARCA

Cundinamarca, Bogota D.C.

OCCIDENTE

Valle, Tolima, Huila, Cauca, Narifio

ORINOQUIA

Meta, Casanare, Arauca, Vichada, Guainia,
Guaviare, Caqueta, Vaupés, Putumayo,
Amazonas

GRAN ANTIOQUIA

Antioquia, Caldas, Risaralda, Quindio, Chocé
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