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18  de marzo  de 2 .010  

 
 
 

Nota: este documento recoge las cifras del tamaño del mercado de automotor es 
en Colomb ia acumuladas al mes de febrero , discriminando los vehículos 
dependiendo de si son importados o ensamblados. Igualmente, se presenta la 
información por marca y por empresa  y una distribución de las ventas en las 
principales ciudades colombianas . Finalmente, se incluye un comparativo con las 
cifras del mercado venezolano , ecuatoriano  y chileno.  
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1.  TAMAÑO DEL MERCADO 1 
 

 

El mercado nacional absorbió, a febrero  de 2.010 , un total de 31 .661  

vehículos distribuidos de la manera siguiente:  

  

 

 2.009  2.010  Var. (%)  

Vehículos de ensamble nacional  13.339  13.584  1,84%  

Importadores tradicionales  12.423  14.247  14,68%  

Importados por las 

ensambladoras  
3.712  3.830  3,18%  

TOTAL  29.474  31.661  7,42%  

 

 

 

 

                                                 
1 Fuente: Econometría S.A.  
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2.  COMPOSICIÓN DEL MERCADO  
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A febrero  de 2.010 , las ventas en el mercado automotor colombiano 

tuvieron la siguiente estructura 2: 

         Unid. 2.009     Unid. 2.010    Var. 0 9/0 10 (%)  Part.(%) 2.010  

Automóviles  15.118  17.107  13,16%  54,03%  

Com . carga  1.912  1.767  -7,58%  5,58%  

Com . pasajeros  833  658  -21,01%  2,08%  

Camperos  4.749  5.449  14,74%  17,21%  

Pick -ups  3.368  3.132  -7,01%  9,89%  

Furgonetas  811  1.014  25,03%  3,20%  

Taxis  2.683  2.534  -5,55%  8,00%  

TOTAL  29.474  31.661  7,42%  100%  

                                                 
2 Fuente: Econometría S.A.  
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2.2.  Mercado  Automotor Total ð Unidades  

Mes a mes 200 6/20 10 3
 

MES  2.006  2.007  2.008  2.009  2.010  

Enero  12.292  18.701  17.485  13.848  14.788  

Febrero  14.441  19.289  18.281  15.626  16 .873  

Marzo  14.151  22.644  18.585  15.324   

Abril  13.879  20.094  20.991  13.447   

Mayo  15.850  21.573  18.527  14.146   

Junio  15.838  21.085  16.881  13.586   

Julio  15.855  21.996  20.686  16.273   

Agosto  18.099  22.945  17.540  15.062   

Septiembre  19.855  22.222  20.321  15.805   

Octubre  21.407  22.484  17.895  16.250   

Noviembre  20.670  22.975  17.756  17.231   

Diciembre  19. 300  22.455  14.550  18.530   
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3 Fuente: Econometría S.A. (unidades)  
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3.  VENTAS DE VEHÍCULOS IMPORTADOS 4 

 

Las ventas de vehículos al detal  importados terminados ( 5) en el mes de 

febrero  de 2.010  alcanzaron las 9.693  unidades, incluidos los vehículos 

importados directamente por las empr esas ensamb ladoras nacionales 

(2.083  unidades), contra las 8.384 unidades importadas en febrero  de 

2.009 ; lo q ue representó un  aumento del 15,61  % con relación al año 

pasado.  

 

 

Ventas de vehículos importados  Febrero  
2.009  

Febrero  
2.010  

Var. %  

Vehículos importados por ensambla.  1.888  2.083  10,33%  

Vehículos importadores tradicionales  6.496  7.610  17,15%  

Total vehículos importados  8.384  9.693  15,61%  

 

 

En relación con las cifras acumuladas a febrero  de 2.009, el 

comportamiento de las ventas de vehículos importados fue el siguiente:  

 

 

Ventas de vehículos importados  
Acumulado  

Febrero  
2.009  

Acumulado  
Febrero  
2.010  

Var. %  

Vehículos importados por ensambla.  3.712  3.830  3,18%  

Vehículos importadores tradicionales  12.423  14.247  14,68%  

Total vehículos importados  16.135  18.077  12,04%  

 

 

                                                 
4
 Econometría S.A. 

5
 Incluye las importaciones de Colmotores, Sofasa y C.C.A.  
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4.  ENSAMBLADORAS NACIONALES 6 

 

 

En el mes de febrero  de 2.010 , las ensamb ladoras nacionales entregaron al 

público de todo el país, un  total de  7.180  (7) vehículos, cifra superior  en 

2,35% a los 7.015  de febrero  de 2.009 . 

 

De las 7.180 unidades  de febrero , las ensambladoras importaron 2.083, 

correspondientes al  29,01% del total y ensamblaron 5.097 unidades, que 

corresponden al 70,99% de sus actividades en Colombia.  

 

El comportamiento de las ensambladoras en el mercado acumulado a 

febrero  de 2.010  con relación a febrero  de 2.009 , fue el siguiente:  

 

Empresa  2.009  2.010  Variación  

COLMOTORES  (GM) 11.939  10.843  -9,18%  

SOFASA  (Renault)  3.577  4.381  22,48%  

C.C.A.  (Mazda)  1.535  2.190  42,67%  

TOTAL  17.051  17.414  2,13%  

 

De acuerdo con las cifras anteriores, el mercado automotor para las tres 

ensambladoras ha tenido, acumulado a febrero  de 2.010 , un crecimiento 

del 2,13% con relación al acumulado a febrero  de 2.009 , incluyendo sus 

importaciones.  

 

 
                                                 
6
 Econometría S.A. 

7
 Incluye todas las marcas y modelos que se ensamblan en Colombia: Chevrolet, Renault, Mazda, Mitsubishi 

y Ford más los importados por ellos. 
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5.  VENTAS POR MARCA  
 

La facturación de vehículos por marca al detal , fue la siguiente acumulada 

a febrero  de 2.010  con su correspondiente comparación con el mismo 

acumulado del año anterior 8. 

 

 

Marca  Febrero  2.009  Febrero  2.010  Variación %  

CHEVROLET  11.939  10.825  -9,33%  

RENAULT  3.582  4.383  22,36%  

HYUNDAI  3.524  3.364  -4,54%  

KIA 1.215  2.743  125,76%  

MAZDA  1.443  2.038  41,23%  

NISSAN 1.151  1.595  38,58%  

TOYOTA 1.072  1.500  39,93%  

VOLKSWAGEN  656  867  32,16%  

FORD 653  481  -26,34%  

MITSUBISHI  386  329  -14,77%  

DODGE  190  304  60,00%  

GRUPO CINASCAR  521  282  -45,87%  

BMW  203  280  37,93%  

HONDA  165  226  36,97%  

SSANGYONG 141  210  48,94%  

AUDI  124  186  50,00%  

MERCEDES BENZ  314  182  -42,04%  

HINO  137  140  2,19%  

DAIHATSU  235  114  -51,49%  

DFM  142  114  -19,72%  

FREIGHTLINER  144  105  -27,08%  

FIAT 11  87  690,91%  

HAFEI  242  80  -66,94%  

CHANA  121  76  -37,19%  

VOLVO  33  72  118,18%  

SUBARU  58  62  6,90%  

                                                 
8 Econometría S.A . 
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JEEP  38  58  52,63%  

PEUGEOT  107  57  -46,73%  

MINI  39  40  2,56%  

CITROEN  39  39  0,00%  

JMC  37  39  5,41%  

SEAT 13  33  153,85%  

SKODA (VAS)  0** 23  Ð 

DONG FENG  7 11  57,14%  

PORSCHE 11  8 -27,27%  

HIGER ***  0** 6 Ð 

JAGUAR  1 3 200,00%  

LAND ROVER  3 3 0,00%  

MACK  8 3 -62,50%  

CHRYSLER  1 1 0,00%  

CHERY 0** 0** Ð 

IVECO  10  0** -100,00%  

OTROS* 758  692  -8,71%  

TOTAL  29.474  31.661  7,42%  

 

*Otros son JAC, Bronto, Lada, Aro, entre otros.  

 
**Da tos a la fecha no disponibles.  
 

***Nueva marca  reportada en econometría.
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5.1  Información  gráfica por marca a febrero  de 2.010 *  
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    *Otros son : JAC, Bronto, Lada, Aro, entre otros.  
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5.2.   Participación porcentual me rcado por marca a febrero  de 2.010  
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Nota: otros son Bronto, Lada, Aro, etc.   
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5.3 Crecimiento porcentual por marca a febrero  de 2.010  
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Nota: Se excluye n  SKODA, HIGER Y CHERY  por tener crecimiento con tendencia a infinito y se resalta el crecimiento de FIAT, 

JAGUAR y SEAT con 690,91%, 200,000% y 153,85%  respectivamente , acumulado a febrero  de 2010.
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6.  VENTAS ACUMULADAS POR EMPRESA 9 

 

Empresa  Ene -09 Ene -010  
08 vs.0

9 
% Mdo.  Cambio  

G.M. COLMOTORES  11.939  10.843  -1.096  34,25%  -9,18%  

SOFASA 3.577  4.381  804  13,84%  22,48%  

HYUNDAI COLOMBIA  3.524  3.364  -160  10,63%  -4,54%  

METROKIA S.A.  1.215  2.743  1.528  8,66%  125,76%  

C.C.A.  1.481  2.161  680  6,83%  45,91%  

DISTRIBUIDORA NISSAN  1.151  1.595  444  5,04%  38,58%  

TOYOTA DE COLOMBIA  582  862  280  2,72%  48,11%  

AUTOMOTRIZ INTERAMER . 646  775  129  2,45%  19,97%  

DISTOYOTA  490  638  148  2,02%  30,20%  

FORD MOTOR DE COLOMBIA  653  481  -172  1,52%  -26,34%  

DIDACOL  629  428  -201  1,35%  -31,96%  

CHRYSLER COLOMBIA S.A.  229  363  134  1,15%  58,52%  

VAS COLOMBIA  147  334  187  1,05%  127,21%  

AUTOGERMANA  242  320  78  1,01%  32,23%  

DAIMLER COLOMBIA S.A.  458  287  -171  0,91%  -37,34%  

CINASCAR  521  282  -239  0,89%  -45,87%  

FANALCA S.A.  165  226  61  0,71%  36,97%  

SSANGYONG MOTOR COL  141  210  69  0,66%  48,94%  

MOTORYSA** 348  206  -142  0,65%  -40,80%  

COLITALIA AUTOS S.A  11  87  76  0,27%  690,91%  

HARBIN MOTOR COLOMBIA  242  80  -162  0,25%  -66,94%  

CHINA AUTOMOTRIZ  121  76  -45  0,24%  -37,19%  

SUBARU DE COLOMBIA  58  62  4 0,20%  6,90%  

CHANEME COMERCIAL  33  54  21  0,17%  63,64%  

JIANGLING MOTOR COLOMBIA  37  39  2 0,12%  5,41%  

PARRA ARANGO Y CIA  39  39  0 0,12%  0,00%  

CIVETCHI DE COLOMBIA  7 11  4 0,03%  57,14%  

AUTOELITE  11  8 -3 0,03%  -27,27%  

GRUPO PREMIER  4 6 2 0,02%  50,00%  

HIGER * 0***  6 6 0,02%  Ð 

RENAULT TRUCKS  5 2 -3 0,01%  -60,00%  

CHERY MOTOR COLOMBIA  0***  0***  0***  0,00%  Ð 

IVECO COLOMBIA S.A.  10  0***  -10  0,00%  -100,00%  

OTROS 758  692  -66  2,19%  -8,71%  

TOTAL  29.474  31.661  2.187  100,0 0%  7,42%  

 

* Nueva marca reportada en econometría  

 
** Las unidades de Motorysa incluyen los vehículos ensamblados por la C.C.A., a quien se 

le descuentan estas unidades, que acumuladas a febrero  de 2.010  fueron 29 . 

 

*** Datos a la fecha no disponibles.  

                                                 
9 Cifras tomadas de Econometría S.A.  
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6.1.  Información gráfica por empresa (Unidades)  
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6.2.  Participación porcentual en el mercado, febrero  de 2.010  
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6.3 Crecimiento porcentual por empresa  

 
 
Nota:  Se excluyen Higer y Chery Motor Colombia, por presentar crecimientos porcentuales con tendencia a infinito.  Adicionalmente se resaltan 
los crecimientos del 690,91% correspondiente a Colitalia Autos S.A. .


